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= Geschichte: Grundidee
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Geschichte: Grundsatze

« kein unnoétiger Zwischenhandel
 Handel kein Selbstzweck

* nicht nur Produkte, auch Produzentinnen
« finanzielles Entgegenkommen

Mindestprels
Mehrpreis
Vorfinanzierung

e Kriterien fur Produzentinnen u. Produkte
e Transparenz -> Glaubwurdigkeit
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Geschichte International 1

Vier Phasen:
1. Ursprunge

e UK : Oxfam : erster Laden in 1948,
richtig ab Ende der 50er Jahre

e USA: Ende der 40er Jahre durch
Mennonitische Kirche

2. [Q0er Jahre
richtiger Start von den Niederlanden aus

ab 1959, 1969 erster Weltladen
Export der Idee nach Belgien, Schweiz,
Deutschland und Osterreich
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Geschichte International 2

3. Anfang 90er

o Ausweitung durch Grundung der
Siegel-Initiativen

4. Ab 2000
riesige Zuwachsraten uberall
,der Stein rollt jetzt hinunter”

In Anlehnung an

Nicholls & Opal: Fair Trade: Market-driven
Ethical Consumption, London 2004
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Geschichte Osterreich

1975
Pionier EZA Fairer Handel
1977
erster Weltladen
1982
ARGE Weltladen als Dachverband
1993
Grindung von FAIRTRADE
(damals als TransFair)
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Table 1: Five years of Fair Trade dynamics in Europe: A statistical overview

Paid staff (full-time equivalent)

:Impbrﬂwm

851

'ﬂbﬂdshaps associations

107

tabeu;ng organisations

113

TOTAL

‘Education / PR / marketing, in 000 €

Importing organisations

5,600

1071

11,400

Worldshops associations

1,000

1,700

470

Labelling organisations

3,500

5,100

110,100

18,300

+81




Organisation”’

Turnover financial year 2004

Table 3: The Top European Fair Trade importers

Turnover five years ago'

Country
gepa Germany 39.7 29.8
Ctm altromercato Italy 34.3% 9.3
Cafédirect United Kingdom 25.2 12.0
Fair Trade Organisatie | Netherlands 20.7 15.9
Traidcraft United Kingdom 20.6 12.4
Oxfam Fairtrade Belgium 15.5 5.0
claro fair trade Switzerland 118 8.3




Table 4: The impact of the Fairtrade

labelling organisations in Europe

net retail value

per capita

in 000€ in euros
United Kingdom 206,289 3.46
Switzerland 136,028 18.47
France 69,000 1.15
Germany 58,000 0.70
The Netherlands 35,000 2:15
Belgium 20,000 1.92
Italy 20,000 0.35
Austria 15,781 1.94
Denmark 12,000 2.22
Finland 7.700 1.48
Sweden 5.480 0.61
Ireland 5,000 1.24
Norway 4,540 0.99
Luxembourg 2,000 4.43
TOTAL 596,818 1,51




A: NUMBER OF WORLDSHOPS (ocToBER 2005)

NOTES

- Norway: 0

- Forthe 9 countries not
listed in the table ((Z,
GR.HU, LY LT, MT. PL,
5K ana 5L) faures are
not yer available as Fair
Trade is just about to
start there. See the
respeciive Countiy
chapter for more details
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C: PAID STAFF IN FAIR TRADE ORGANISATIONS (FULL-TIME EQUIVALENTS - OCTOBER 2005)

NOTES o}

- SuEfemploved in 246 ﬁg“?::)
indiidual Warldshaps %}?’s e
not inclided 7 5:;}

- for the @ countnes not i

listed in the toble (&2,

GR, HU, LI, LT, MT, PL, 5K
and SL) figunes are not yet
availabie a5 Fair fage 15
Just about to start there.
See the respective county
chapter for more detmils
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Fairer Handel aul3erhalb Europas

USA, Kanada, Japan, Australien &
Neuseeland:

ebenfalls sehr starkes Wachstum In
den letzten Jahren

FairTrade-Umsatze 2003: 291 Mio U$
2004: 376

Zukunftige Markte: Mexico, Indien, u.a.
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